ESTQ M0 ES
UN PORTAFOLIO.

PORQUE LO BONITO NO BASTA SI NO FUNCIONA.

0
!

NO SEGUIMOS  REGLAS. LAS ROMPEMOS. Y LUEGO HACEMOS ALGO  MEJOR.
NO COPIAMOS TENDENCIAS. LAS MARCAS QUE TRABAJAN CON NOSOTROS LAS EMPIEZAN.
NO DISENAMOS PARA LLENAR ESPACIOS. CREAMOS PARA DECIR ALGO. PARA DEJAR MARCA
NO SOMOS UNA AGENCIA. SOMOS UN ESTUDIO. Y EN ESTE ESTUDIO, NADA ES GENERICO.
CADA PROYECTO ES UN RETO. UNA DECLARACION. UNA HISTORIA QUE NADIE MAS PUEDE CONTAR.
AQUI NO HAY SUERTE. HAY TALENTO, ESTRATEGIA Y UNA OBSESION REAL POR EL DETALLE.

SI BUSCAS ALGO BONITO. SIGUE BUSCANDO. SI BUSCAS IMPACTO, ESTAS DONDE TIENES QUE ESTAR.

ESTO ES DEFULAY ASI SE VE LO QUE NO SE HABIA VISTO.






O1. 02. 03. 04. 05.
MOMOS RESTAURANTE MASHIKO FLAVORS FESTIVAL DU PAN DESDE LAS TUMBAS

CADA MARCA NECESITA MAS

QUE UNA CARA BONITA.
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CASA PAULA

ILUSTRACION PACKAGING PACKAGING
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MOMO'S RESTAUTAURANTE d-fula
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NO NOISE, JUST IMPACT.
Eventos, food & drinks
+

EST.
EVENTOS, FOOD & DRINKS
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DISENQ CON
INTENCION. NO
POR INTUICION.

TRANSFORMANDO IDEAS EN SOLUCIONES, NO SOLO EN FORMAS BONITAS.

DISENIAR NO ES SOLO MOVER FORMAS NOS NEGAMOS A DISENAR EN PILOTO
HASTA QUE “SE VEA BONITO" AUTOMATICO.
DISENAR ES TOMAR DECISIONES. NO SEGUIMOS TENDENCIAS, LAS
E CADA COLOR, CADA TIPOGRAFIA, CADA ENTENDEMOS.
ESPACIO EN BLANCO.. NO DECORAMOS, COMUNICAMOS.
V eﬂ l— 0 5 0 0 77 n .DEBE TENER UNA RAZON DE SER DISENAMOS CON CAUSA.

 Boulevard 412, Fa (O
WV Morelia, Mich. §9 \&) @momos
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MASHIKO
ol. 02. 03.
EXTERIOR MENU PACKAGING
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mas resultados
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Cada marca, una historia nueva.
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STRAIEGY FIRST, DESIGN SECOND.

SOLO ENTONCES, EL DISENO ENTRA EN

ESCUCHAMOS. ESCENA, CON DIRECCION Y PROPOSITO.
INVESTIGAMOS, ANALIZAMOS, PORQUE NO DISENAMOS PARA IMPRESIONAR,
PLANTEAMOS SOLUCIONES.

DISENAMOS PARA RESOLVER.
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BRANDING

DESDE LAS TUMBAS

O1. ,
ILUSTRACION
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BRANDING

FLAVORS FESTIVAL

PRESENTA

o café
\chocolate
vino

TRESDE

O01. POSTER
02. BANNER
03. WEB

DISENO CON INTENCION, NO POR INTUICION.
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BRANDING

AJIJIC FESSTIVAL 2024

LA DIRECCION CREATIVA ES ESE OJO QUE LO VE TODO:
DESDE LA INTENCION HASTA EL DETALLE
DESDE LA HISTORIA QUE SE QUIERE CONTAR HASTA
COMO SE PERCIBE EN LA MENTE DEL ESPECTADOR

CADA PROYECTO QUE PASA POR NUESTRAS MANOS
TIENE UNA BRUJULA:
UN NORTE CLARO. UN PORQUE. UN PARA QUIEN.
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INTENCION ESTRATEGIA
VISION DIRECCION
COHERENCIA
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Storytelling Ritmo Flow Interaccion Creatividad

Social Media

VISUALES QUE HACEN SCROLL-STOP.

En redes no basta con estar presente, hay que destacar.
Diseflamos contenido que no solo se ve bien, se comparte, se guarda, se comenta.
Cada pieza tiene un propdsito: construir marca, conectar con la audiencia y generar accion.




FOTOGRAFIA ESTRATEGICA

DIRECCION

COMPOSICION

IMAGEN QUE HABLA






CREATIVIDAD QUE VENDE, NO QUE DECORA.

PARA QUE CONECTE CON QUIEN DEBE CONECTAR Y LOGRE LO QUE SE
ESPERA: ATRAER, EMOCIONAR Y GENERAR ACCION.

identidad contenido estrategia



TODO ENTRA POR LOS 0JOS.. Y SE QUEDA POR LA INTENCION.

Porque cuando la creatividad esta alineada con una estrategia,
deja de ser decoracion y se convierte en resultado.
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S LO QUE DICES,
OMO LO DICES
Y NOSOTROS SABEMOS COMO DECIRLO MEJOR.

HACEMOS QUE TU
MARCA St UEA
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TACOS EL PATA
Tu feed.
tu vItrina.
DONDE OTROS IMPROVISAN, NOSOTROS PLANEAMOS. Que luzca como se merece.

TACOS EL PATA

LO PROHIBIDO ES LO SABROSO

CONTIGO







Esta foto incluye contenido que
la mayoria de personas puec
l encontrar muy deliciosc




TACOS EL PATA

LO PROHIBIDO ES LO SABROSO

1986.

DESDE

CONTIGO
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URGER

ESTRATEGIA, CREATIVIDAD
Y CERO RELLENGO.

Nada esta ahi solo para verse bien.

Pensamos en el impacto, el mensaje y la intencion detras de cada diseno.
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